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A Forca da Mensagem:

Estrategia de midia
de alto impacto para
0 Recife

A campanha "Recife Limpa" nao foi apenas um conjunto de
pecas publicitarias, mas uma estratégia de midia
cuidadosamente orquestrada para gerar conscientizacao
massiva e educar a populacao do Recife sobre o descarte
irregular de lixo, em um periodo critico de inicio das fortes
chuvas. Nosso desafio era entregar o maximo alcance
possivel com frequéncia eficaz em um curto espaco de
tempo, para um target que, na pratica, era toda a populacao

da cidade, produtora diaria de residuos. Para fins de

mensuracao, o foco primario foi no publico AS ABCDE 18+.
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Estrategia de Midia:

Presenca onipresente
e foco na frequencia

Adotamos uma abordagem que combinou a poténcia
dos meios de massa com a segmentacao e o refor¢co da
midia exterior e digital, garantindo uma cobertura ampla
e um recall constante da mensagem.

A campanha se desdobrou em dois filmes com
narrativas fortes: "Origem’, que abordava o mito do
homeme-lixo, e "Pinto No Lixo", que usava uma expressao

popular para chocar e provocar a reflexao sobre a vida

em meio a sujeira urbana.
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Nossa tatica de distribuicao se baseou em quatro pilares:

Massificacao (TV e Radio): Selecionamos estes meios Imersao Total (Cinema): Garantimos alcance total em um

O /‘ para o alcance imediato e macico, essenciais para O 8 ambiente de atencao maxima, veiculando em 100% das salas
penetrar rapidamente em todas as classes sociais e de cinema durante a semana de exibicao, maximizando a
faixas etarias. A TV foi o motor principal para a absorcao da mensagem.

construcao de frequéncia e cobertura.

O ] Sustentacao na Jornada de Compra: A internet entrou nao apenas

para ampliar o reach, mas com uma estratégia inteligente de

Reforco Urbano (OOH e DOOH): A midia Out-of-Home retargeting. Isso garantiu que os usuarios ja impactados nos meios
O 2 (OOH) e Digital Out-of-Home (DOOH) marcou a presenca tradicionais tivessem a mensagem repetida, elevando a frequéncia e

nas ruas, atuando como um lembrete visual continuo e a memorizacao da campanha. Uma serie de videos complementares

reforcando a mensagem enquanto o publico estava em foram publicados contribuindo para o storytelling da campanha,

seu deslocamento didrio. reforcando a mensagem do Homem Lixo.
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Resultados conquistados:

| MEIO METRICA PERFORMACE \
Alcance e C EmemmEmes
- t Target Rating Points (TRP) 909,15
engajamen o Impactos (ABCDE 18+) 35.2/1.014

expressivos em
4 Semanas Digital Visualizagoes 8 452 914

Alcance 1.411.712
Em apenas quatro semanas de campanha, a estratégia de Impressoes 20.467./710
midia entregou resultados extremamente robustos, validando Engajamento 4.0712.565

a eficacia da nossa distribuicao cross-media.



Conclusao
e reconhecimento

Atingir um COV% de 70,03% em um target tao amplo em apenas um mes,
com um OTS de quase 13, demonstra o sucesso em cumprir o objetivo de

alcance maximo e frequéncia eficaz no curto prazo.

Paralelamente, o ambiente digital confirmou a qualidade do conteudo e a
eficacia do retargeting, gerando mais de 8,4 milhoes de visualizacoes e um
engajamento superior a 4 milhoes, provando que a mensagem nao apenas

fol vista, mas ressoou ativamente com a populacao do Recife.

A campanha "Recife Limpa" € um case de como uma estrategia de midia
Integrada e focada em resultados pode transformar a comunicacao de

servico publico em uma acao de alto impacto social e mercadologico.
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